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Zapoznanie studentow z historig problematyki i najwazniejszymi koncepcjami
Cel przedmiotu / modutu nowych mediow i kultury nowych mediéw” oraz gtéwnymi kierunkami ich krytyki.
Wiedza ta umozliwi lepszg orientacje i skuteczniejszy udziat we wspétczesnej
kulturze a takze jej teoretyczny opis i krytyczny osad
Wymagania wstepne Znajomos¢ podstaw kulturoznawstwa, wiedzy o poznaniu i komunikacii i teorii
spoteczne;
Odniesienie do Odniesienie do
EFEKTY KSZTALCENIA efektow dla efektow dla
programu obszaru
01 Student identyfikuje i charakteryzuje formutowane w K_W02 H1A_WO03
humanistyce poglady na nowe media, dostrzega ztozono$¢ S1A_W05
badanego zjawiska i zna jego najnowsze ujecia teoretyczne.
02 Student rozpoznaje i charakteryzuje kulturowe K_W11 H1A_WO03
Wiedza uwarunkowania probleméw i koncepciji kognitywistycznych, H1A_W09
charakteryzuje i interpretuje zwigzki pomiedzy kulturg nowych H1A_W10
mediow a dziatalno$cig poznawcza i komunikacyjna, rozumie
zaleznosci miedzy ksztattowaniem sie informacji medialngj i
internetowej a zmianami we wspotczesnej kulturze i
spoteczenstwie
03 Student samodzielnie definiuje cele swojego rozwoju i K_U02 H1A_U02
planuje indywidualng Sciezke ksztatcenia. H1A_U03
04 Student rozpoznaje motywy kognitywistyczne w teorii nowych K_U06 H1A_U05
medidw.
05 Student analizuje i poddaje krytyce argumenty za lub przeciw K_U10 H1A_U06
omawianym stanowiskom, identyfikuje ich kluczowe tezy H1A_U07
Umiejetnoéci | i zatozenia.
06 Student przygotowuije krotkg prace badawczg na temat K_U07 H1A_U02
nowych mediéw, a jej wyniki publikuje i upowszechnia za H1A_U08
pomoca narzedzi internetowych. H1A_U09
H1A_U10
K_U08 H1A_U07
H1A_U10
K_U09 H1A_U07
07 Student ma $wiadomos$¢ odpowiedzialnosci za swdj rozwoj K_KO01 H1A_KO01
K , intelektualny.
ompetencje
spofeczne 08 Student docenia wptyw dorobku kultury i humanistyki na K_K09 H1A_K06
jako$¢ zycia spotecznego, chetnie angazuje sie w dziatania K_K10 H1A_K05




popularyzujgce wyniki badan humanistycznych. H1A_K06
09 Student zachowuije ostrozno$¢ w wyrazaniu opinii, jest K_K02 H1A_KO01
otwarty na rewizje swoich przekonan w $wietle dostepnej K_K11 H1A_K05
argumentaciji, jest wrazliwy na indoktrynacje i demagogie. H1A_K06
TRESCI PROGRAMOWE Liczba godzin
Konwersatorium: 30

1 Wprowadzenie: Kultura masowa i nowe media. Teorie i krytyka kultury popularnej — klasyka i 4

wspotczesnosce

2 Spér o kulture srodkéw elektronicznych: McLuhan, jego nastepcy i krytycy (Postman, Levinson, 4

Rifkin).

3 Rzeczywistosc i teoria nowych mediow i Internetu: 18

powstanie Internetu i nowych mediéw,

nowe media jako model poznawczy,

nowe media jako model komunikacyjny,

spoteczno$ci nowych mediow,

sztuka (tworczo$¢) i nowe media,

etyka nowych mediéw,

,jak Internet niszczy kulture” — krytyka nowych mediow.

4 Podsumowanie: debata ,Kultura nowych mediow — za i przeciw”; przysztos¢ kultury nowych mediow. 4

Metody ksztatcenia

Opracowanie projektu, praca w grupach, dyskusja, debata.

Nr efektu ksztatcenia

Metody weryfikacji
efektow ksztatcenia

z sylabusa
Sprawdzian ustny 01, 02, 04, 05
Ocena ciggta aktywnosci na zajeciach 03, 04, 05, 07, 08, 09
Wybér przedmiotu przez studenta 03, 07
Projekt 06, 08, 09

Forma i warunki
zaliczenia

Zaliczenie na ocene na podstawie sprawdzianu ustnego, obecnosci na zajeciach, udziatu w
dyskus;ji i debacie oraz udziatu w opracowaniu projektu grupowego w formie strony internetowe;.

Literatura podstawowa | 1. J. Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediow, Warszawa 2010.

2. J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspdine, Warszawa 2008.
3. M. Hopfinger (red.), Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku, Warszawa 2005.
4. A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture, Warszawa 2007.
5. P. Levinson, Nowe nowe media, Warszawa 2010.
6. M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, |. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Krakéw 2009.
7. R. Maciag, Deus ex machina. Nowe media i ich projekt poznawczy, Krakow 2012.
Literatura 1. P. Levinson, Migkkie ostrze, Warszawa 2006.
uzupetniajaca 2. M. McLuhan, ,Galaktyka Gutenberga”, w: Tegoz, Wybdr pism, Warszawa 1975.
3. J. Ortegay Gasset , Bunt mas, Warszawa 2008, s. 5-62.
4. N. Postman, Zabawic si¢ na $mierc, Warszawa 2002.
5. D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznar 1998.
NAKLAD PRACY STUDENTA:
Liczba godzin
Zajecia dydaktyczne 30
Przygotowanie sie do zaje¢ —
Studiowanie literatury 10
Udziat w konsultacjach 8
Udziat w egzaminie / zaliczeniu 4
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12
Przygotowanie sie do egzaminu / zaliczenia 11

Inne (np. udziat w warsztatach przedmiotowych, —
prezentacja wynikéw projektu itp.)

LACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba godzin wymagajacych bezposredniego kontaktu | 42
z prowadzacym zajecia:

Liczba punktow ECTS 3




